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INTRODUCTION

The Halal industry slands as one of the fastestgiowing
global sectors. This growth is propelled by a rising global
Muslim population, increasing demand for Sharia compliant
products, and a growing awareness of Helal among non-
Mugim consumers wh recognize (15 ethical, healthy, and
high-qually atiibutes.

HALAL EXPO & CONFERENCE 2026

Scheduled to span an impressive 5,000 square meters, the
Halal Expo & Conference 2026 will bring together public and
private sector entities from aceoss the globe lo showcase their
Halal products and services. This event serves as a premier
international platform, faciitating unparalleed networking
opportunites for participants, including importers, exporters,
and those actively seeking new business ventures worldwide.
The Halal Expo is 4 leading wiade event, reflecting  global
market size projected to reach §7.7 rillon by 2025 marking a
35% increase from 2021, This figure is further anticipated to
surgeto §101rilion by 2030, Inthe Middle Eas! and Narth Afrca
(MENA) region alone, the market curenty stands of 5254
billion, with en expected rise of 7.1% to $380 biion by 2030.

EXHIBITION OBJECTIVES

Qur core objecives for the Halal Expo & Conference 2026 are
»  Fosler Collaboration & Innovation: Establish
comprehensive platform uniting researchers and entrepreneuts
in Halal products and services, creating an ideal environment
for collabaration and innovation within 1his vital seetor
»  Erhance Awareness & Trade: Increase awareness
of the Halal products and Islamic services marke!, fostering

opportunities for commercial exchange and knowlddge
sharing amonq participants, whie highlighting the latest
innovations and market trends.

> Support Industry Development:  Bolster  the
development of the Halal industry by providing avenues
for entrepreneurs and investors to exchange insights, and
discuss challenges and opportunities in global markets.
> Shrengthen Global Partnerships: Cullwate intemational
Irade partnerships between local and global companiesin the
Helal sector, apening new horizons for expansion and growih
in worldwide markets.

GLOBAL SCALE OF ISLAMIC PRODUCTS &
SERVICES

The scale of lslamic products and senices globally is
immense:

> Halal Food & Sharia-Compliant Products: Account for
%16 of global tiade volume.

> lslamic Finance & Banking Services: Exceed 4 trillon
in assels worldwide. This includes Islamic banking, Sukuk
(Istamic bonds), investment funds, and Sharia-compliant
Takeful (lslamic. insurance).

»  Pharmaceuticals & Healthcare: The markel including
vaceines, nutritional supplements, and vitamins, is projected
al 1405 bilion in 2025, with an expected surge to over 26275
Dillion by 2030. Additionally the Halal cosmetics and pecsonal
care market is anticipated to exceed 908 bifion by 2030,

»  Modest Fashion & Apparel: The market for Islamic
mems, womens, and sportsweay s estimated at 400 bilion
in 2025, vith projections to rise to 5905 billian by 2030.



WHO WE ARE

Al Sharg Media Management is a leading entity within the
distinguished Dar Al Sharq Group, renowned in media and
advertising, Al Sharq Media Management specializes in
organizing exhibitions and conferences, with a proven track

record including:

»  Civil Defence Exibition & Conference

»  Kids ExpoQatar

> SikRoad Exhibidon & Conference

> Lahorand Workforce Conference

> JithMedicine & Traffic Safety Conference (ITMA)

> UNCTAD Xil associated Exhibition

> Media and Advertising Expo Qater (MEXPO)

»  Dohalntemational Martime and Defense Extibition

(OIMDEX)

> Comorate Social Responsibilty Conference F
i

TARGET SECTORS i

»  Halal Food & Beverages

> Phaimaceuticals & Nuiraceuticals

¥ Cosmetics & Personal Care

»  lslamicFinance & Insurance

> Touism &E-Commerce

Logistics & Transportation

ALA
W 9 2,04
EXPOSITION HALAL

79 Septembre 2026

Centre dexposition et de congrés de Doha




INTRODUCTION

Lindustrie des produils Halal représente bun des Secteurs
mondizux qui connail 12 croissance la plus rapide. Cette
dynamique est portée par haugmentalion de fa population
musulmane, une demande croissante pour des produils
conformes & la Charia Islamique, et une conscience accrue
du produt Halal pamni les nom-musulmans le considérant
comme éthique, sain et de haute qualié,

LE SALON ET CONFERENCE « HALAL » 2026

Le Salon, qui se tiendra sur une superfcie de 5 000 métres
carrés, réunira des représentants des secteurs public et privé
dumonde entierpour présenter leurs produits et services Halal
Cet événement constituera une plateforme intemationale
unque, permettant aux importateurs et exportateurs en quéte
dopportunités commerciles de se renconrer et diéchanger
leur savoir el expériences.

Le Safon < Halal » est un événement commedcial de premier
plan,représentant un marché mondial évalué & 7,7 tilions de
doflars en 2025, soit une augmentation de 35% par repporl
42021, Ce chiffre dewrai atteindre 10 tilions de dollers en
2030. Au Moyen-Orient et en Afrique du Nord, le marché est
estimé 3 254 millards de dollars, avec une croissance prévue
de 1% pour atteindre 380 milliards de doffers en 2030

OBJECTIFS DU SALON

> Flablirune plateformeintégréeréunissant chercheurs
ot entrepreneurs dans le domaine des produlls el services
Halal, et ceéer un environnement propice & la collaboration ef
4 linnovation dans ce secteur

> Aecroitre Ja notoriété du marché des produits Hala
el des senvices Islamiques, faciiter léchange dexpériences

commerciales entre les parlicipants, et écourirles demnfbres
inngwations et tendances du marché

> Soutenir le développement de findustrie Halal en
offrant des opportunités aux entreprencurs el investisseurs
déchanger des expériences, de discuter des défis et des
opportunités sur les marchés mondiaux,

»  Renforcer les partenarials commerciaux mondiaux
entre enlreprises locales et intemationales dans le domaine
Halal, et ouvrir de nouvelles perspectives dexpansion el de
croissance sur les marchés mondiaux,

TAILLE DU MARCHE MONDIAL DES
PRODUITS ET SERVICES ISLAMIQUES:

> Aliments et produits conformes  la Charia Islamique
- 16% du volume du commerce mondial

> Finance el services bancalres ilslamiques : Plus
de 4 trillions de dolars dhactifs dans le monde. Cela inclut
la banque Islamique, les Sukuk (obligations (slomiques), les
fonds diinvestissement, e Taksful (assurance islamique) et
dhaulres services conformes & la Charla.

¥ Marché des produits pharmaceutiques et de la santé
(y compris les vaccins, les compléments alimentaires el
les vitamines) : 140 miliards de dollars en 2025, avec une
présision de dépassement de 262.7 millards de dollars en
2030, De méme, le marché des cosmétiques Halal et des
pioduits de soins personnels devrait dépasser les 90 milliards
de dollars dhici 2030.

¥ Marché de Ta mode et des vélements islamiques
modestes (hommes, femmes et sport) : Estimé & environ
400 miliards de dollars en 2025, avec des prévisions
daugmentation & 590 miliards de dollars en 2030,



QUI SOMMES-NOUS?

Al Sharq Media Management est bune des branches du
groupe Dar Al Sharg, leader dans le domaine des medias et
de la publicité. Al Sharq Media Management est spécialisée
dans borganisation de salons et de conférences. Nous avons
organisé de nombreux événements, parmi lesquels :
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SECTEURS CIBLES POUR LA PARTICIPATION
AU SALON
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Salon et Conférence de la Défense Civile.

Expo Enfants.

Salon et Conférence de la Route de la Soie.
Conférence sur le Travail et bEmploi.

24&me Conférence sur la Médecine et

la Sécurité Routiére.

Exposition accompagnant la 13éme Conférence
des Nations Unies sur le Commerce et le
Développement (UNCTAD XII1).

Salon et Conférence des Médias, de la.Publicité et i
des Technologies d>impression.

Aménagements du Salon et Conférence Internationale
de la Défense Navale de Doha.

Conférence sur la Responsabhilité Sociale

Aliments et boissons Halal

Produits pharmaceutiques
Cosmétiques et soins personnels
Finance et assurance islamiques
Tourisme et commerce électronique
Logistique et transport




ALA

JWo- ;4309 U2 420
HALAL EXPO

2026 poiuw 9 -7
wligollg yaylacll aagall jSpo

o e Ul el Jgakaiall oo

G2 0 p— &’
g0l Sl il T 4 :

- - s % e — : i —clially byl aill iy
s ‘aJl Péninsula \9}“’.“ i “Aisharq Media Nonagemsnt (7\,\, patlpaleis Ministry of Commarca and Industry




oy oilg, udjLuivall g Gl il oLl oyl il
ol g L angilg Ul il ol ule

el slgp yopall i U o Ml elio pighi e
s il Oyl Liling Ol sl el asally
asallsll gig.ull

iLtlgaly gl il g ol ayla syl ajai
b gl gugill 3 Lol g ol Lo
aalall ggull

luolle aolhwbl Oloadllg Gliiall px

ol syl g0 G aolgiall OLiiallg dicdll €
daallel glal @0 g0 16%

4 g jifl aaolall asdynnl Oloxilg Jugaill <
Jousiig Ll ogluo wle g0l go oy OLigah
ol g jlaiiaol G slivg clg S0 0 & sollil agpall
bl dsopill g0 dadlgial ol gl il
GLslall Jeiganla ey dagill gguen €
0g , 2005 i g1l MO Ozl ailsl] Qe Sallg
0 (L1359 2030 b lgs o 11 2627 gL f ggial
sl Mo sl i g jgLas o p-agial
2030 ok Jg-b > JLike 90 il

] dniinol g Nollg d bgall g iy <
felc o lga )Ll 400 g danlighy il il ol
2030 i gy gl 590 will gy gl OLadgi g0, 2005

doadoll

sallollLelball ¢ pul o daslg ol Glaiioaclio i
wliallaslyjg. gealusall glladl sa.c 83Ljr acgosn kol
uegll Ly ol eyl g0 ddilhiall OLaiiallenle
wang bl ol 4] i rabasol g
fosgalluilleg

2026 b oigo g 3ja0

L g0 Jio 5000 &aluio e pj-aall plit.ug
il gllall Jgp 608 g ol dsagSall GLelhdl
il il o playg (o Lalessg il
e i g gt gl g jamallg gsjglusal
sl Ll a Lo o paital

i gt 2 o 1 iU o ipan .sig
(109, 200 ol g 354 gL 2005 0 g g9 T iy
0 lug 2030 wid Jgs g 010 ol g iy ol gl
1995 (gt 254 Ladujol loig baoghl Gyl o gl
2030 0 g 1g-LU 380 wll 7% 4 gutips g g-giall 09

pyaall dlal

20 nd kg bl s dolSin d.nio o]
g gLl a.ulio Ly pogg Ul GLeaallg alaiall

lillfia v
ot iLoaill o Gkl g g egllnlyj



TU— o
dailyl @pidl jls d_cgana g5l wa o], a oMl &)\ Gpill
dyoMclll ajlall @uidl o ivig .gilcllg @Uelll Jlao wna
Wjl=all ga x el dabidys. Glpaigallg gojleall @bl

: J-ia dlyaigallg

.niaall glaall jaigog goj=o <

-Jlabll guuis] oyeo <

Rl Gaybjaigog yeo <

Jla=llg Ja=ll jaigo <

0gpisllg g1l &yjg pall dotlullg il paiga <

&§)lailldaniall@olll paigaluslnall pysall <
J3aligiglavaiilig

-aclhll Gluidig g\cllg @lcll jaigag oj=ea <

nadl glaall enigall dagalipaigag yojsa Gljaani <

- umaiaall auggauall jaigo <

yeoll wia &S)litall daagimall Olelhall
JUaJl Olgpisollg &achl

awilaunll Olpaniwellg dugall

dwndill asliollg Jronil Slpaaiwe

snolwil (uolllg Jigalll

auigpAIYI &)lavlg asluwll

Jailg Olyuagll

A A A A A A




